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انحسىٌق عبر جطبٍقات انهاجف  –انحسىٌق عبر مىاقع انحىاصم الاجحماعً  –الاننحرنث 

 جحقٍق انحنمٍة انمسحدامة فً انقطاع انسٍاحً انسعىدي؟فً  انمحمىل(
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 النوع(: توزع المشاركٍن فً الذراست بحسب 0جذول )رلم 

 اننىع

 Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 45.31 45.31 45.31 802 ذكر 

 300.0 54.21 54.21 311 انثى

Total 124 300.0 300.0  

 SPSSالمصذر: من إعذاد الباحث بالاعتماد على نتائج التحلٍل الاحصائً على برنامج 
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 (: توزع المشاركٍن فً الذراست بحسب العمر2جذول )رلم 

 العمر

 Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid من أقم 

 سنة 10

21 83.11 83.11 83.11 

 10 من

  50إنى 

 سنة

22 88.22 88.22 55.44 

 من أكبر

 سنة 50

835 44.54 44.54 300.0 

Total 124 300.0 300.0  

 SPSSالمصذر: من إعذاد الباحث بالاعتماد على نتائج التحلٍل الاحصائً على برنامج 

 

 

 



 

 

29 

 0202يونيو   –71عدد  – جامعة المنصورة -مجلة كلية السياحة والفنادق

 

 

توزع 

 العلمً المؤهل

 Frequency Percent Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid  أقم من

 بكانىرٌىس

20 80.2 8.02 8.02 

 21 .2208 11.80 844 بكانىرٌىس

 32.84 33.84 33.84 51 ماجسحٍر

 300.0 10.1 3.14 1 دكحىراه

Total 124 300.0 300.0  

 SPSSٍل الاحصائً على برنامج المصذر: من إعذاد الباحث بالاعتماد على نتائج التحل
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 الخبرة العملٍت(: توزع المشاركٍن فً الذراست بحسب 4جذول )رلم 

 سنواث الخبرة العملٍت

 Frequency Percent Valid Cumulative 
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Percent Percent 

Valid  4أقم من 

 سنىات

24    

إنى  1من 

30 

 سنىات

351   14.82 

 33من 

 34ححى 

 سنة

30   21.21 

سنة  31

 وأكثر

11   300.00 

Total 124 300.0 300.0  

 SPSSالمصذر: من إعذاد الباحث بالاعتماد على نتائج التحلٍل الاحصائً على برنامج 
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